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МЕЖДУНАРОДНЫЙ РЫНОК ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ 



ПАССАЖИРСКИЕ АВИАПЕРЕВОЗКИ 



ЧАСТНАЯ АВИАКОМПАНИЯ ПО АРЕНДЕ И ЗАКАЗУ ВЕРТОЛЕТА 



МНОГОФУНКЦИОНАЛЬНЫЙ ЗАКАЗ И АРЕНДА ВЕРТОЛЕТА 









● РАЗВИТИЕ МАЛОЙ АВИАЦИИ В РОССИИ 

 

● ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ СУЩЕСТВУЮЩИХ АВИАКОМПАНИЙ 

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ НАУЧНОГО ИССЛЕДОВАНИЯ 
 



 

ПРОДВИЖЕНИЕ БРЕНДА ЧАСТНОЙ АВИАКОМПАНИИ 

«ДРЕГОНФЛАЙ» НА ОСНОВЕ РАЗРАБОТКИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 

 



Малый блок полиграфии (деловой документации) представлен 

несколькими видами визиток в размере 5x9 см. 



Горизонтальные визитки 



Верстка пятистраничного буклета 13х20 см. 



Фрагмент верстки буклета 



Фрагмент верстки буклета 



Сувенирная продукция фирменного стиля 



Сувенирная продукция фирменного стиля 



Вертолет ROBINSON 

Turbine H160 с логотипом 

компании 

«ДРЕГОНФЛАЙ» 
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